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Information

2019 미디어 소비 트렌드

분석 기간 2018년 1월 1일부터 2019년 12월 31일까지

분석 대상 데이블 미디어 파트너 중 해당 기간 동안 로그수집 범위의 

변동이 없는 765개 미디어 (네이버 블로그 제외)

수집 방식 데이블 로그수집 스크립트 통한 수집

미디어 카테고리 분류 (가나다 순) 경제지, 매거진, 방송/통신사, 블로그, 스포츠,

연예지, 인터넷신문, 전문지, 종합일간지 
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2019 미디어 소비 트렌드

Part 1.
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16%
18~2444%

여성
56%
남성

하루 평균

디바이스별 통계

67.9초방문 당 체류시간

2.11건1인당 콘텐츠 소비량

연령별성별

모바일 접속 환경

콘텐츠 소비량

인당 하루 평균
콘텐츠 소비량

:

:

33%67%

2.01건2.17건

모바일 PC

크롬

61%
삼성전자

66%

브라우저 제조사

22%애플

9%LG전자

3%기타

2019
미디어 소비 트렌드
No.1 콘텐츠 디스커버리 플랫폼 데이블이

한국 765개 미디어에 대한 콘텐츠 소비 트렌드를 분석했습니다. 

콘텐츠 소비량
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2019 미디어 소비 트렌드 2019 미디어 카테고리별 소비 트렌드 2018년 대비 2019년 미디어 소비 트렌드 비교
Part 1. Part 2. Part 3.
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2019 미디어
카테고리별 소비 트렌드

Part 2.

월별 콘텐츠 소비량

요일별 콘텐츠 소비량

인당 하루 평균 콘텐츠 소비량

방문 당 평균 체류 시간

성별 콘텐츠 소비량

연령별 콘텐츠 소비량
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7

종합일간지가 콘텐츠 소비량 주도

- 종합일간지의 콘텐츠 소비량이 2위인 인터넷신문에 비해 2배 높음

- 포털의 검색 노출 알고리즘 변경 등으로 블로그의 트래픽은 지속적으로 하락

2019년 1월

(단위: 10,000,000)
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블로그 월별 콘텐츠 소비량
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종합일간지 평균
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인터넷신문 평균

*네이버�블로그는�분석�대상에서�제외
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미디어 카테고리별 월별 콘텐츠 소비량

2019 미디어 소비 트렌드
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미디어 카테고리별 요일별 콘텐츠 소비량

월 화 수 목 일

경제지 요일별 콘텐츠 소비량
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월 화 수 목 금 토 일
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블로그, 연예지 요일별 콘텐츠 소비량

월 화 수 목 금 토 일
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대폭 감소

소폭 감소

모든 미디어 카테고리에서 주말에 콘텐츠 소비 감소 경향 나타나

- 경제지는 주말의 콘텐츠 소비량이 주중의 60% 수준으로 큰 폭으로 감소

- 반면 블로그와 연예지는 주말의 콘텐츠 소비량이 주중의 90%로 소폭 감소
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(단위: 10,000,000)

금 토
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종합일간지

2.41건 인터넷신문

2.19건

연예지

2.19건
경제지

1.99건

방송/통신사

1.97건

블로그

1.9건

스포츠

1.81건

매거진

1.8건

전문지

1.7건

종합일간지가 2.41건으로 가장 높은 인당 하루 평균 콘텐츠 소비량 기록

- 연예지, 인터넷신문 카테고리가 2.19건으로 2위, 경제지가 1.99건으로 3위 차지

- 전문지는 1.7건으로 가장 낮은 인당 하루 평균 콘텐츠 소비량 기록
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인당 하루 평균 콘텐츠 소비량

2.11건

미디어 카테고리별 인당 하루 평균 콘텐츠 소비량
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미디어 카테고리별 방문 당 평균 체류 시간

방문 당 평균 체류 시간

67.9초

종합일간지

72.6초
연예지

55.9초

인터넷신문

62.7초

경제지

68.5초

방송/통신사

48초

블로그

73.3초

스포츠

44.9초

매거진

83.8초
전문지

73.4초

매거진이 83.8초로 가장 높은 방문 당 평균 체류 시간 기록

- 블로그의 방문 당 평균 체류 시간은 73.3초로 종합일간지 72.6초보다 높음

- 스포츠의 방문 당 평균 체류 시간은 44.9초로 가장 낮은 수치 기록
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미디어 카테고리별 성별 콘텐츠 소비량

스포츠

경제지 62% 38%

종합일간지 63% 37%

인터넷신문 60% 40%

방송/통신사 59% 41%

전문지 54% 46%

연예지 49% 51%

블로그 49% 51%

매거진 47% 53%

50% 100%0%

여성남성

거의 모든 미디어 카테고리에서 남성의 콘텐츠 소비량이 높게 나와

- 스포츠는 남성의 콘텐츠 소비가 70% 가까이 차지

- 반면 매거진, 블로그, 연예지 카테고리의 경우 여성의 콘텐츠 소비량이 높음
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미디어 카테고리별 연령별 콘텐츠 소비량

25~34세 35~44세 45~54세 55~64세 65세 이상18~24세

경제지

매거진

방송/통신사

블로그

스포츠

연예지

인터넷신문

전문지

종합일간지

50% 100%0%

9% 16% 20% 20% 19% 16%

17% 27% 22% 18% 11% 6%

14% 21% 22% 19% 15% 8%

13% 22% 27% 20% 12% 5%

16% 15% 26% 24% 14% 5%

21% 25% 24% 17% 9% 5%

19% 28% 22% 15% 10% 6%

13% 24% 24% 19% 13% 7%

11% 16% 21% 23% 19% 11%

25~44세가 주 콘텐츠 소비층

- 스포츠, 연예지는 35~44세 연령대가, 매거진, 전문지는 25~34세 연령대가 주로 소비

- 블로그는 18~24세 연령대가, 종합일간지, 방송/통신사는 55~64세 연령대가 상대적으로 높은 비중 차지
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2018년 대비 2019년 
미디어 소비 트렌드 비교

미디어 소비 트렌드 비교

디바이스별 미디어 소비 트렌드 비교

미디어 카테고리별 소비 트렌드 비교

14

15

16

Part 3.
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2018년 대비 2019년 콘텐츠 소비량은 1.7% 감소

- 인당 하루 평균 콘텐츠 소비량은 9.8% 증가

- 반면 콘텐츠 이용자 수가 10.5% 떨어지며 콘텐츠 소비량 감소

14
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콘텐츠 소비량 인당 하루 평균

콘텐츠 소비량
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콘텐츠 이용자 수

2018년 대비 2019년 미디어 콘텐츠 소비 트렌드 비교

9.8%

-10.5%

-1.7%

*2018년, 2019년�각각�동일한 765개�미디어�분석
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PC와 모바일 모두 2018년 대비 2019년 콘텐츠 소비량 감소

- 모바일은 콘텐츠 이용자 수가 10% 감소했으나, 인당 하루 평균 콘텐츠 소비량이 10.7% 상승하며 콘텐츠 소비량 0.1% 하락  

- PC는 콘텐츠 이용자 수가 11.4% 하락한 반면 인당 하루 평균 콘텐츠 소비량은 7.5% 상승에 그쳐 콘텐츠 소비량 4.8% 감소
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콘텐츠 소비량 인당 하루 평균

콘텐츠 소비량
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10.7%

7.5%

-11.4%
-10%

-4.8%

-0.1%

*2018년, 2019년�각각�동일한 765개�미디어�분석

MobilePC
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경제지와 인터넷 신문을 제외하고 콘텐츠 소비량 감소

- 경제지와 인터넷 신문은 인당 하루 평균 콘텐츠 소비량이 20% 이상 오르며 콘텐츠 소비량 증가

- 블로그는 콘텐츠 이용자 수가 50% 이상 큰 폭으로 떨어지며 콘텐츠 소비량 51.3% 감소

- 연예지는 미디어 카테고리 중 유일하게 인당 하루 평균 콘텐츠 소비량 감소
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경제지 매거진 방송/통신사 블로그 스포츠 연예 인터넷신문 전문지 종합일간지

-20%
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40%

20%

2018년 대비 2019년 미디어 카테고리별 콘텐츠 소비 트렌드 비교

인당 하루 평균 콘텐츠 소비량 콘텐츠 이용자 수콘텐츠 소비량

2019 미디어 소비 트렌드

*2018년, 2019년�각각�동일한 765개�미디어�분석
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데이블 뉴스는?

Phone: 070-5118-2234  |  E-Mail: media-kr@dable.io

Contact Us

미디어 웹사이트에 신규 사용자를 유입하는 것이 갈수록 어려워지고 있습니다.

이에 따라 한 번 유입된 사용자를 사이트에 오래 머무르게 하는 것이 중요해지는 추세입니다.

이미 미국에서는 방문자 당 체류시간을 늘리기 위해 개인화 추천을 널리 사용하고 있습니다.

내 웹사이트에 간단한 스크립트 설치만으로 세계 최고 수준의 개인화 추천 엔진을 사용할 수 있습니다

'데이블 뉴스'는 웹사이트의 페이지뷰와 체류시간을 증대시킴으로써 매체사의 수익 향상에 기여합니다.

'데이블 뉴스'는 고품질 개인화 콘텐츠를 추천하는 서비스입니다.
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